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Karta przedmiotu
obowiązuje studentów, którzy rozpoczęli studia w roku akademickim 2013/2014

Wydział Turystyki i Rekreacji

Kierunek studiów: Turystyka i Rekreacja Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Niestacjonarne Kod kierunku: 812

Stopień studiów: II

Specjalności: Zarządzanie biznesem turystycznym

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Promocja kraju i regionu

Nazwa przedmiotu
w języku angielskim

Promotion of a Country and a Region

Kod przedmiotu TIR812 ANTM2

Kategoria przedmiotu Przedmioty specjalnościowe

Liczba punktów ECTS 3.00

Język wykładowy polski

Semestry 3

2 Forma zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr Wykład Ćwiczenia Seminarium Inne –
3 10 10 0 0 0
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3 Cele przedmiotu

Cel1 Dostarczenie wiadomosci z zakresu promocji miejsca docelowego czyli kraju, regionu czy miasta. Obejmuje
organizacje promocji miejsca docelowego, tworzenie strategii promocji, budowe marki turystycznej oraz zasady
finansowania promocji. Zagadnienia teoretyczne ilustrowane przykładami z zagranicy np. Hiszpanii, Francji,
Izraela oraz Polski (rola Polskiej Organizacji turystycznej w promocji kraju, promocja wybranych regionów
turystycznych)

4 Wymagania wstępne

1 Kompetencje opisane w modułach Podstawy turystyki, Regiony turystyczne, Promocja w turystyce

5 Efekty kształcenia

EK1 Wiedza: Ma rozszerzona wiedze o róznych rodzajach struktur i instytucji odpowiedzialnych za promocję kraju
lub regionu

EK2 Wiedza: Zna w sposób pogłębiony wybrane metody i narzędzia stosowane w promocji miejsca docelowego
EK3 Wiedza: Potrafi opracować podstawy strategii promocji dla wybranego regionu turystycznego
EK4 Wiedza: Potrafi ocenić skuteczności i efektywności poszczególnych form i narzędzi promocji
EK5 Wiedza: Sprawnie posługuje sie systemami normatywnymi, normami i regułami w odniesieniu do działalności

reklamowej i promocyjnej
EK6 Wiedza: Rozumie zasady działania i możliwości wykorzystywania turystycznych portali internetowych w pro-

mocji kraju i regionu
EK7 Kompetencje społeczne: Potrafi opracować podstawy strategii promocji dla wybranego regionu turystycznego
EK8 Kompetencje społeczne: Potrafi samodzielnie dobrać media oraz podstawowe materiały promocyjne do plano-

wanych kampanii informacyjnych

6 Treści programowe

Wykład

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegółowy bloków tematycznych

W1 Podstawowe pojęcia związane z przedmiotem 1
W2 Organizacja promocji turystycznej w Polsce, Europie i krajach pozaeuropejskich 1

W3
Zasady tworzenia strategii promocji miejsca docelowego kraju, regionu, obiektu,
produktu turystycznego. Ocena skutecznosci i efektywnosci poszczególnych form
i narzedzi promocji

1

W4
Działanie Polskiej Organizacji Turystycznej i jej Oddziałów w zakresie promocji
kraju. Kształtowanie wizerunku destynacji turystycznej. Wizerunek Polski i rola
turystyki w jego kształtowaniu

2

W5 Strategia promocji wybranych regionów turystycznych Polski. Jak organizować
skuteczne kampanie promocyjne - przykłady krajowe i zagraniczne 2

W6 Media promocyjne wydawnictwa, targi i warsztaty, media i multimedia 1

W7 Promocja miejsca docelowego (kraju, regionu, miasta, szlaku), studium przypad-
ku! 2

Razem 10

Ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegółowy bloków tematycznych

C1 Organizacja cwiczen, wymagania, literatura 1
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Ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegółowy bloków tematycznych

C2 Tworzenie strategii promocji dla wybranego regionu turystycznego 2

C3 Samodzielne przygotowanie kampanii promocyjnej i jej prezentacji. Świadomy
wybór mediów, projektowania podstawowych materiałów promocyjnych 2

C4 Prawne aspekty promocji 1
C5 Ocena skutecznosci i efektywnosci poszczególnych form i narzedzi promocji 1

C6 Zasady działania i mozliwosci wykorzystywania turystycznych portali interneto-
wych w promocji kraju i regionu 2

C7 Projektowania podstawowych materiałów promocyjnych, prezentacje projektów 1
Razem 10

7 Metody dydaktyczne

M1 Wykłady
M2 Projekty
M3 Prezentacje multimedialne
M4 Studium przypadku
M5 Dyskusja

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 20
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 5
Inne
Godziny bez udziału nauczyciela akademickiego wynikające z nakładu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 30
Opracowanie wyników 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 20
Inne 0
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z ca-
łego nakładu pracy studenta 75

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 3

9 Metody oceny

Ocena formująca

F1 Projekt zespołowy
F2 Aktywność na zajęciach
F3 Test
F4 Projekt indywidualny
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Ocena podsumowująca

P1 Średnia ważona ocen formułujących

Warunki zaliczenia przedmiotu

1 Opracowanie i przedstawienie projektu promocji wybranego miejsca docelowego

Kryteria oceny

Efekt kształcenia 1
Na ocenę 3 50% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie sródsemestralnym
Na ocenę 4 60% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie sródsemestralnym
Na ocenę 5 70% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie sródsemestralnym

Efekt kształcenia 2
Na ocenę 3 50% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie sródsemestralnym
Na ocenę 4 60% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie sródsemestralnym
Na ocenę 5 60% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie sródsemestralnym

Efekt kształcenia 3

Na ocenę 3
Poprawne pod wzgledem metodologicznym przygotowanie projektu kampanii promo-
cyjnej

Na ocenę 4 Dobre pod wzgledem metodologicznym przygotowanie projektu kampanii promocyjnej

Na ocenę 5
Wyróżniajace sie oryginalnoscia i pomysłowoscia przygotowanie projektu kampanii pro-
mocyjnej, poprawnej metodologicznie,

Efekt kształcenia 4

Na ocenę 3
Projekt kampanii promocyjnej wskazuje na opanowanie wiedzy teoretycznej niezbednej
do jej kreacji

Na ocenę 4
Projekt kampanii promocyjnej wskazuje na opanowanie wiedzy teoretycznej niezbednej
do jej kreacji, zastosowano róznorodne warianty organizacji kampanii

Na ocenę 5
Projekt kampanii promocyjnej wskazuje na opanowanie wiedzy teoretycznej niezbednej
do jej kreacji, zastosowano róznorodne warianty organizacji kampanii

Efekt kształcenia 5
Na ocenę 3 Potrafi sprawnie posługiwac sie systemami normatywnymi, normami i regułami
Na ocenę 4 Dobrze opanował posługiwanie sie systemami normatywnymi, normami i regułami

Na ocenę 5
Bardzo dobrze opanował posługiwanie sie systemami normatywnymi, normami i regu-
łami

Efekt kształcenia 6
Na ocenę 3 Projekt przygotowano w oparciu o istniejace juz rozwiązania
Na ocenę 4 Projekt inowacyjny, przygotowano w oparciu o nowe pomysły
Na ocenę 5 Projekt inowacyjny, zawiera elementy mozliwe do wykorzystania w praktyce

Efekt kształcenia 7
Na ocenę 3 Trafne przewidywanie skutków realizacji projektu
Na ocenę 4 Wielowariantowe przewidywanie skutków realizacji projektu

Na ocenę 5
Wielowariantowe przewidywanie skutków realizacji projektu, zdolnosc do symulacji
kosztów i efektów promocji

Efekt kształcenia 8

Na ocenę 3
Potrafi w stopniu dostatecznym zainteresowac swoim projektem ewentualnych odbior-
ców

Na ocenę 4 Potrafi w stopniu dobrym zainteresowac swoim projektem ewentualnych odbiorców

Na ocenę 5
Potrafi w stopniu bardzo dobrym zainteresowac swoim projektem ewentualnych od-
biorców i polecic swoje usługi
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10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kształcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych

Cele
przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

Sposoby oceny

EK1 K_W15 Cel1 W1 W2 W3 W4
W5 W6 W7 M1 M3 F1

EK2 K_W14 Cel1 W3 C2 C3 M1 M2 F1
EK3 K_W20 Cel1 C3 C4 C5 M2 M3 F1
EK4 K_U19 Cel1 W3 W5 C2 C5 M1 M2 F1
EK5 K_U20 Cel1 C4 M4 F1
EK6 K_U17 Cel1 C3 M2 F1
EK7 K_K10 Cel1 C6 C7 M2 M3 M5 F1
EK8 K_K11 Cel1 C5 C7 M2 M3 M5 F1 P1

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

1 Kruczek Z., Walas B. — Promocja i informacja w turystyce, Kraków, 2010, Proksenia

Literatura uzupełniająca:

1 Middleton V.T. — Marketing w turystyce, Warszawa, 1996, PAPT

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr hab Zygmunt Kruczek (kontakt: zygmunt.kruczek@awf.krakow.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

dr Wojciech Biernacki (kontakt: wojciech.biernacki@awf.krakow.pl)
dr Zygmunt Kruczek (kontakt: zygmunt.kruczek@awf.krakow.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik) (dziekan)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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