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KARTA PRZEDMIOTU

Woydziat Turystyki i Rekreacji

Kierunek studiéw: Turystyka i Rekreacja

Forma studiéw: Niestacjonarne
Stopien studiéw: Il

Specjalnosci:

1 PRZEDMIOT

Turystyka motywacyjna i biznesowa

obowiazuje studentow, ktorzy rozpoczeli studia w roku akademickim 2015/2016

Profil: Ogélnoakademicki

Kod kierunku: 812

NAZWA PRZEDMIOTU

Rynek podrozy biznesowych

NAZWA PRZEDMIOTU
W JEZYKU ANGIELSKIM

Business Travel Market

KoD PRZEDMIOTU

TIR812 ANTB7

KATEGORIA PRZEDMIOTU

Przedmioty specjalnociowe

LiczBa PUNKTOW ECTS 3.00
JEZYK WYKLADOWY polski
SEMESTRY 3
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3 CELE PRZEDMIOTU

Cell Celem zajeé¢ jest poznanie najwazniejszych rynkéw podrozy biznesowych, jak réwniez zwrdcenie uwagi na
taczenie wiedzy teoretycznej z praktyka gospodarczo-marketingowa.

4 WYMAGANIA WSTEPNE

1 Regiony turystyczne
2 Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych

5 EFEKTY KSZTALCENIA

EK1 Wiedza: definiuje i charakteryzuje rynki, w tym podrézy biznesowych, z uwzglednieniem przestrzennego
i spoteczno-gospodarczego ich charakteru

EK2 Wiedza: zna w sposéb poglebiony wybrane metody i narzedzia opisu rynku podrézy biznesowych, w tym
techniki pozyskiwania danych

EK3 Wiedza: potrafi interpretowac i wyjasniac zjawiska spolteczno-gospodarcze wystepujace na rynku podrozy
biznesowych

EK4 Wiedza: potrafi wykorzystac wiedze teoretyczna do opisu i analizowania przyczyn i przebiegu proceséw i zja-
wisk na rynku podrézy biznesowych oraz potrafi formutowac wtasne opinie i dobierac krytycznie dane i metody
analiz

EK5 Kompetencje spoteczne: potrafi samodzielnie i krytycznie uzupekliac wiedze i umiejetnosci dotyczace analizy
rynku podrézy biznesowych

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD
TEMATYKA ZAJEC
Lp B . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
Rynek definicje i elementy sktadowe; Czynniki ksztaltujace podaz i popyt; Rynek
W1 turystyczny; Popyt i podaz turystyczna struktura, kryteria, mechanizmy funkcjo- 4
nowania
W2 Klasyfikacja turystyki biznesowej; Czynniki rozwoju turystyki biznesowej; Zakres 3
i metody badan turystyki biznesowej
W3 Swiatowe rynki podrézy biznesowych; Polski rynek turystyki biznesowej, miejsce 9
Polski na swiecie
Wi Nowe trendy w turystyce biznesowej na swiecie; Przemyst wystawienniczy w Pol- 1
sce i w Europie
RazeEM 10
CWICZENIA
Lp TEMATYKA ZAJEC L1CczZBA GODZIN

OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

Wprowadzenie do zaje¢: opracowanie projektu strategii rozwoju turystyki bizne-
C1 sowej dla wybranej destynacji turystycznej, z uwzglednieniem wybranych rynkéw 1
$wiatowych - podzial rél i zadan

Charakterystyka uczestnikow rynku z wybranego kraju. Wyboér docelowych seg-
mentéw rynku. Wybrana destynacja jako obszar recepcji turystyki biznesowe;.
Konkurencyjnosé obszaréw turystycznych. Analiza SWOT. Cele strategiczne, wi-
zja, misja

C2
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CWICZENIA

TEMATYKA ZAJEC

Lp . . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
Strategia produktéow, promocji i sprzedazy dla wybranych segmentéw rynku.
C3 Kontrola rezultatéw podjetych dziatan. Perspektywy dalszego rozwoju - zale- 5
cenia, wnioski. Prezentacja opracowanych strategii rozwoju turystyki biznesowej
RazEM 10

7 METODY DYDAKTYCZNE

M1 Wyktady
M2 Projekty
M3 Studium przypadku

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA
- GODZIN NA
FORMA AKTYWNOSCI
ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 20
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Inne
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 10
Opracowanie wynikow 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 40
Inne 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z CA- 75
LEGO NAKELADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3

9 METODY OCENY

OCENA FORMUJACA
F1 Aktywnos$é na zajeciach
F2 Projekt zespotowy

OCENA PODSUMOWUJACA
P1 Egzamin pisemny
P2 Srednia wazona ocen formutujacych

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU
1 \ obecnosc na cwiczeniach, pozytywnie zdany egzamin, poprawnie przygotowany projekt

Strona 3/5



Akademia Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

NA OCENE 3

Osiagnal zamierzony efekt ksztalcenia na poziomie 50-64%

NA OCENE 4

Osiagnal zamierzony efekt ksztalcenia na poziomie 65-79%

NA OCENE 5

Osiagnal zamierzony efekt ksztalcenia na poziomie co najmniej 80%

EFEKT KSZTALCENIA 2

NA OCENE 3 Posiada wiedze odtwoércza, nieuporzadkowana

NA OCENE 4 Umiejetnie wykorzystuje zdobyta wiedze

NA OCENE 5 Biegle postuguje sie zdobyta wiedza, jest samodzielny i tworczy
EFEKT KSZTALCENIA 3

NA OCENE 3 Posiada wiedze odtwoércza, nieuporzadkowana

NA OCENE 4 Umiejetnie wykorzystuje zdobyta wiedze

NA OCENE 5 Biegle postuguje sie zdobyta wiedza, jest samodzielny i tworczy
EFEKT KSZTALCENIA 4

NA OCENE 3 Posiada wiedze odtwoércza, nieuporzadkowana

NA OCENE 4 Umiejetnie wykorzystuje zdobyta wiedze

NA OCENE 5 Biegle postuguje sie zdobyta wiedza, jest samodzielny i tworczy

EFEKT KSZTALCENIA 5

NA OCENE 3

Jest mato aktywny, zaangazowany

NA OCENE 4

Jest aktywny, zaangazowany, krytyczny, dostrzega problemy

NA OCENE 5

problemy

Wskazuje wysoki stopien aktywnosci, krytycyzmu, samodzielnie dostrzega i rozwiazuje

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA . CELE TRESCI METODY
EFEKTOW SPOSOBY OCENY
DLA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
EK1 K_ W07 Cell W1 W2 W3 W4 P1
EK2 K W14 Cell C1C2C3 F2 F1 P2
EK3 K U14 Cell W1 W2 W3 P1
EK4 K U18 Cell C1C2C3 F2 F1 P2
W1 W2 W3 W4
EK5 K _Ko1 Cell C1 02 C3 F2 F1 P1 P2

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA:

1 M. Sidorkiewicz — Turystyka biznesowa, Warszawa, 2011, Difin
2 Z. Kedzior — Badania rynku metody, zastosowania,, Warszawa, 2005, PWE

LITERATURA UZUPELNIAJACA:

1 Tokarz, A. Lewandowska — Badania rynku turystycznego materiaty do studiowania, Szczecin, 2004, Uni-
wersytet Szczecinski
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12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr Anna Wilkoniska (kontakt: anna.wilkonska@awf.krakow.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr Anna Wilkoniska (kontakt: anna.wilkonska@awf.krakow.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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